,»Wnie$ flage na stadion podczas UEFA EURO 2012™” - REGULAMIN KONKURSU (zwany
dalej Regulaminem)

1. ORGANIZATOR

1.1. Organizatorem konkursu o nazwie ,,Wnie$ flage na stadion podczas UEFA EURO 2012™,
zwanego dalej Konkursem, jest Coca-Cola Poland Services Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy
ul. Armii Ludowej 26, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcow w Krajowym Rejestrze Sadowym
prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy pod nr KRS
0000023941 zwana dalej Organizatorem.

1.2. Celem Konkursu jest wytonienie osob, ktore utworza dwa 8-osobowe zespoty, noszace nazwe
»Flag Bearers Team”, ktorych zadaniem bedzie wniesienie na ptyte boiska polskich flag podczas
meczow grupowych rozgrywanych przez reprezentacje Polski podczas Mistrzostw Europy UEFA
EURO 2012™,

1.3. Z udzialu w Konkursie wylaczeni sa pracownicy oraz podmioty i pracownicy podmiotow
swiadczacych uslugi na rzecz Organizatora przy organizowaniu Konkursu na podstawie uméw
cywilnoprawnych, w szczegélnosci pracownicy firm bioragcych udziat w opracowaniu i
przeprowadzeniu Konkursu, a takze czlonkowie najblizszej rodziny (malzonkowie, wstepni, zstepni
oraz rodzenstwo) wyzej wymienionych osob.

1.4. Niniejszy Konkurs jest zarzadzany przez Polish Sport Promotion - Tomasz Rachwal z
siedzibg w Warszawie, ul. Bajana 26 G, 01-904, NIP: 537-196-92-58, REGON: 030225483, EDG:
449808, wyspecjalizowana w uslugach z zakresu marketingu sportowego, zwang dalej
Zarzadzajacym Konkursem.

2. PRZEDMIOT KONKURSU, ZASADY PRZYZNAWANIA NAGRODY, OGLOSZENIE
WYNIKOW KONKURSU.

2.1. W Konkursie moga bra¢ udzial osoby fizyczne przebywajace na terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej, w wieku 13-16 lat, biorgce udziat w konkurencjach rozgrywanych w ramach Strefy
Aktywnego Zycia Coca-Cola Cup.

2.2. Czlonkowie zespotu Flag Bearers Team zostang wytonieni wedlug dwuetapowej procedury:

Etap 1

Podczas kazdego z 16 finatéw wojewodzkich turnieju Coca-Cola Cup 2011, wytanianych bgdzie 10
finalistow. Wybor ich bedzie dokonany na podstawie uzyskanych przez nich wynikéw w dwoch
kategoriach - testow pitkarskich i testow fitness zorganizowanych w ramach Strefy Aktywnego
Zycia Coca-Cola Cup. Przed rozpoczeciem eliminacji, uczestnicy bedg musieli dokonaé wyboru
kategorii, w ktorej wezma udziat. Kategoriami tymi beda:
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l. Konkurencje sprawdzajace technike pitkarska:

1. Tor pitkarski, zwany réwniez Testem Ajaxu
Konkurencja ta polega na jak najszybszym pokonaniu toru, ktorego odcinek wyznaczony jest za
pomocag rozstawionych pachotkéw a nastepnie wbicie pitki do bramki z okreslonej odlegtosci.
Ocena zawodnikéw dokonywana jest na podstawie poréwnania wynikéw uzyskanych przez
wszystkich uczestnikéw konkurencji. Zawodnik, ktory wykonatl ¢wiczenie w najkrotszym czasie,

wyqgrywa.
Liczba wylonionych osob, ktore wejda do drugiego etapu eliminacji: 1
2. Bramka celnosciowa + radar pitkarski
Na konkurencje t¢ sktada si¢ weryfikacja celnoéci strzatu wykonanego przez zawodnika oraz sita
z jaka kopie on pitke. W tym celu przygotowana jest nastgpujaca punktacja:
a) predkos¢ pitki - mierzona przy pomocy specjalnego urzadzenia, tzw. radaru pitkarskiego.
Sita z jaka bedzie kopnigta pitka, mierzona w km/h. Uzyskany w ten sposéb wynik bedzie

proporcjonalny do ilo$ci zdobytych punktéw, np.: 30 km/h = 30 pkt.

b) celnos¢ strzatu — mierzona przy pomocy bramki celnosciowej, na ktorej bedzie rozpostarta
specjalna siatka. Zaleznie od tego, w ktorym miejscu pitka wpadnie do bramki, zawodnikowi
przyznana bedzie okreslona liczba punktow.

Ponizej znajduje si¢ odwzorowanie graficzne siatki:

50 pkt 50 pkt 50 pkt

75 pkt 25 pkt 75 pkt

Punktacja:

- lewy, prawy dolny rog bramki — 75 pkt,

- lewe, prawe okienko bramki, strzat pod poprzeczkg — 50 pkt,

- lewy, prawy $rodek bramki, wysrodkowany strzat przy linii brakowej — 25 pkt,
- nie trafienie w zaden w wyzej opisanych punktéw — 0 pkt.
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Zsumowanie punktow zdobytych w tej konkurencji na podstawie kryteriow, opisanych w
punktach a) i b) pozwoli na wyltonienie zwyciezcy. Bedzie nig 0soba, ktora uzyskata najwicksza
ilo§¢ punktow.

Liczba wylonionych oséb, ktére wejda do drugiego etapu eliminacji: 1

3. Boisko 1vs. 1

Konkurencja ta rozegrana bedzie osobno w kategorii dziewczat i chtopcow.

Polega ona na zdobyciu jak najwigkszej ilosci bramek w dwuosobowym sparingu pitkarskim, w
wyznaczonym czasie 90 sekund. Sparing odbywaé si¢ bedzie na ogrodzonym boisku o
powierzchni 20 m2 (4x5 m). Po zdobyciu gola przez ktéregos$ z zawodnikow, uptyw czasu gry
bedzie zatrzymywany. Nastepnie pitka bedzie ustawiana na $rodku boiska. Po gwizdku
animatora zawodnicy ponownie przystapig do gry.

Osoba, ktora wbije pitke do siatki rywala najwigksza liczbg razy — wygra sparing.

Zwycigzca konkurencji wytaniany bedzie w drodze eliminacji wedtug nastgpujacego schematu
(przyktadowe zatozenie dla 32 uczestnikow — 16 dziewczyn, 16 chtopcow):

Chtopcy 8 4 2

Chtopcy 8 4 2 2
Dziewczeta 8 4 2 2
Dziewczeta 8 4 2

W razie gdy sparing zakonczy si¢ remisem bedzie on kontynuowany pomimo uptywu czasu 90
sekund. Osoba, ktora w doliczonym czasie strzeli gola - wygra sparing.

Liczba wylonionych oséb, ktore wejda do drugiego etapu eliminacji: 4 (2 w kategorii
chlopcow, 2 w kategorii dziewczat).

W zalezno$ci od skali zainteresowania konkursem, organizator zastrzega sobie prawo do zmian w
kwestii ilosci grup i ich liczebno$ci.

1. Konkurencje z kategorii Fitness:

Pierwsza fazg eliminacji dla osob, ktore zglosity swoj udzial w kategorii Fitness, bedzie grupowy
trening prowadzony przez profesjonalnego trenera fitness. Trening odbywac si¢ bedzie w grupie nie
wiekszej niz 50 osob. Z kazdej grupy treningowej trener wskaze od 4 do 20 osob, ktore wykazg si¢
najwicksza aktywnoscig podczas treningu. Wytonione osoby zostang zakwalifikowane do drugiej
fazy eliminacji w kategorii Fitness.
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W zalezno$ci od skali zainteresowania konkursem, organizator zastrzega sobie prawo do zmian w
kwestii liczebnosci grup i ilosci osob, ktore zostang zaproszone do drugiej fazy eliminacji w
kategorii Fitness.

1. Konkurencje:
a) Rowerek stacjonarny

Urzadzenie sprawdzajace wytrzymato$¢ i kondycj¢ uczestnikoéw. Konkurencja ta polegac
bedzie na przejechaniu przez zawodnika mozliwie jak najdtuzszego odcinka (wedlug stanu
licznika) w czasie 5 minut.

b) Wioslarze

Urzadzenie sprawdzajace wytrzymatos$¢ i kondycje uczestnikow. Podobnie jak w wypadku
rowerka stacjonarnego, konkurencja ta polega¢ bedzie na przebyciu przez zawodnika
mozliwie jak najdtuzszego odcinka (wedtug stanu licznika) w czasie 5 minut.

Kryterium wyboru najlepszych uczestnikoéw w tej kategorii, beda wyniki uzyskane przez
nich w powyzszych konkurencjach . Osoby z kategorii dziewczat i chtopcoéw, ktdre uzyskaja
najlepsze wyniki, wejda do drugiego etapu konkursu.

2. Dogrywka

W razie zdublowania si¢ wynikow u o0sob, ktore osiaggng najlepsze rezultaty w ramach
kategorii fitness, rywalizacja migdzy nimi zostanie rozstrzygnigta przy wykorzystaniu biezni
sportowe;j.

Bieznia sportowa jest urzadzeniem sprawdzajacym wytrzymato$¢ i kondycje uczestnikow.
Dogrywka polega¢ bedzie na pokonaniu na biezni odcinka 400 metrow w jak najkrotszym
czasie.

Powyzsze konkurencje beda oceniane przez wykwalifikowanego trenera fitness osobno w
kategorii dziewczat i chtopcow.

Liczba wylonionych osob, ktore wejda do drugiego etapu eliminacji: 4 (2 osoby w
kategorii chlopcow, 2 osoby w kategorii dziewczat).

Po wytonieniu osob, ktore zakwalifikowaty sie¢ do drugiej fazy eliminacji, animatorzy z firmy
zarzadzajacej konkursem, tzn. Polish Sport Promotion - Tomasz Rachwat z siedzibg w Warszawie,
zbiorg dane kontaktowe tych osob (imi¢ nazwisko, wiek, numer telefonu i adres email). Dane te
zostang wykorzystane w drugim etapie konkursu, w celu umozliwienia kontaktowania sie¢ z
zakwalifikowanymi osobami przez Organizatora.

Szczegotowy zakres wykorzystania danych osobowych Uczestnikow zostat opisany w pkt 3
niniejszego regulaminu.
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W sytuacji gdy final wojewddzki turnieju Coca-Cola Cup bedzie trwat nie jeden a dwa dni,
konkurencje w ramach pierwszego etapu eliminacji rozgrywane beda w nastgpujacy sposob:

1. Pierwszy dzien:

a). Tor pitkarski — wylonienie 1 laureata

b). Bramka celnosciowa — wyltonienie 1 laureata

c). Boisko 1 vs. 1 — wylonienie 2 laureatow (1 chtopca i 1 dziewczyny)

d). Konkurencje fitness - wyltonienie 2 laureatow (1 chtopca i 1 dziewczyny)

2.Drugi dzien:

a). Boisko 1 vs. 1 — wylonienie 2 laureatow (1 chtopca i 1 dziewczyny)
b). Konkurencje fitness - wytonienie 2 laureatéw (1 chtopca i 1 dziewczyny)

Etap 2

1. Do udziatu w drugim etapie konkursu wymagana jest takze pisemna zgoda przedstawiciela
ustawowego kazdego z uczestnikéw, obejmujgca zgode na uczestnictwo, przechowywanie i
przetwarzanie danych osobowych Uczestnika oraz na warunki niniejszego regulaminu, ktorej
wzor stanowi zatacznik do niniejszego regulaminu.

2. Zadaniem uczestnikow zakwalifikowanych do drugiego etapu, bedzie nagranie przy pomocy
telefonu komérkowego lub aparatu cyfrowego, filmu video (maksymalny czas trwania nagrania
— 60 sekund, maksymalny rozmiar — 5 Mb), przy pomocy ktoérego wyraza oni swoje rozumienie
zasad pozytywnego Kibicowania.

3. Warunkiem dokonania prawidtowego Zgloszenia jest:

a)  Zalozenie konta w Spoteczno$ci Coca-Cola Cup;

Wystanie w terminie od 20 czerwca 2011 r. godzina 00:00 do 15 wrzes$nia 2011 r. godzina
23:59, odnosnika do jednego nagrania video umieszczonego w serwisie YouTube
(www.youtube.pl), danych osobowych Uczestnika Konkursu (imi¢ i nazwisko, data
urodzenia, numer telefonu, adres e-mail, nazwa i adres szkoty do ktorej uczeszcza
Uczestnik), zdjecie zglaszajacego tym samym autora filmu, oraz skan pisemnej zgody, o
ktorej mowa w pkt 1 na adres konkursflaga@cocacolacup.pl. Wiadomos$¢ e-mail musi
zosta¢ wyslana z adresu e-mail Uzytkownika Spotecznosci Coca-Cola Cup).
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C) Zgloszenie zostanie umieszczone na stronie Www.cocacolacup.pl/konkursflaga w ciggu 2
dni roboczych od otrzymania wiadomosci.

4. Organizator zastrzega sobie prawa do weryfikacji zgloszenia z otrzymang praca
konkursowa (filmem), tym samym do usunigcia zgloszenia jesli osoba na filmie nie jest
osobg zglaszajacg prace.

5. Nagranie video powinno jak najlepiej przedstawia¢ sposdb wyrazania samego Siebie
jako kibica pitki noznej. Nagrania te nie mogg zawiera¢ podkladu muzycznego.

6. Wstepnej selekcji filméw nadestanych przez kandydatow dokonaja internauci poprzez
glosowanie na stronie Www.cocacolacup.pl/konkursflaga. W wyniku selekcji dokonanej przez
internautow, z kazdego wojewddztwa wybrane zostang 3 filmy z najwickszg liczbg glosow, ktore
nastepnie zostang poddane ocenie jury, w ktérego sklad wejdzie 3 przedstawicieli firmy Coca-
Cola Poland Services Sp. z 0.0., lub 0s6b wyznaczonych przez te firme¢. Kryterium oceny przez
Jury nadestanych filmow bedzie ich oryginalno$¢ i pomystowos¢ przekazu rozumienia zasad
pozytywnego kibicowania.

7. Przedmiotem glosowania jury bedzie wybranie po jednym filmie z kazdego wojewodztwa.
Tworcy 16 wylonionych w ten sposob najlepszych filmow, utworza dwa 8-osobowe zespoty
,Flag Bearers Team”.

8. Wszystkie filmy opublikowane przez uczestnikow, spetniajagce wymagania Regulaminu,
widoczne bedg na stronie Coca-Cola Cup www.cocacolacup.pl/ konkursflaga.

9. Kazda osoba zainteresowana wzieciem udzialu w glosowaniu, uprawniona bedzie do oddania
jednego glosu na kazdy film w galerii. W celu dokonania glosowania konieczne bedzie
zalogowanie si¢ na stronie www.cocacolacup.pl.

10. Glosowanie polega¢ bedzie na wybraniu przez internautéw trzech, najlepszych filmow z
kazdego wojewodztwa z galerii. Ocena bedzie dokonywana poprzez kliknigcie ikony
<Zaglosuj>, znajdujacej si¢ pod kazdym z filmoéw na stronie pojedynczej pracy konkursowej.
Nastepnie wybrane filmy zostang poddane ocenie jury, ktore wybierze po jednym filmie z
kazdego wojewddztwa. W grupie filmoéw z poszczegodlnych wojewodztw, mozliwe bedzie
wybranie tylko jednego filmu.

2.3. Terminarz konkursu:

- Termin nadsytania prac konkursowych przez uczestnikow: 20 czerwca — 15 wrze$nia 2011 r.,

- Termin oceny filméw przez internautow: 16 wrzesnia — 15 pazdziernika 2011 r.,

- Termin oceny filmow przez przedstawicieli firmy Coca-Cola Poland Services Sp. z 0.0.: 16
pazdziernika — 24 pazdziernika 2011 r.,
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- Oficjalne przyznanie laureatom konkursu tytutu cztonkow ,,Flag Bearers Team”: 25 pazdziernik
2011r.

2.4. Nagroda gtéwna w konkursie ,,Wnie$ flage na stadion podczas UEFA EURO 2012™” bedzie
umozliwienie laureatom, wylonionym w drodze postgpowania opisanego powyzej, Wnoszenie na
ptyte boiska polskiej flagi podczas meczéw grupowych rozgrywanych przez reprezentacje Polski
podczas UEFA EURO 2012™,

2.5. W sktad nagrody glownej wejdzie takze:

- obejrzenie meczu grupowego reprezentacji Polski, przed ktérym zostata wniesiona flaga

- optacenie ubezpieczenia na czas trwania imprezy;

- pokrycie kosztéw przyjazdu i powrotu z meczu, dla kazdego z laureatéw wraz z opiekunami-w
przypadku laureatow niepetnoletnich;

- pokrycie kosztéw noclegu (1 nocleg) i wyzywienia w dniu meczu;

- zapewnienie opieki organizatora nad laureatami konkursu w trakcie trwania imprezy.

2.6. W dniu 25 pazdziernika 2011 r. Zarzadzajacy Konkursem wysle do laureatéw Nagrody Gtownej
powiadomienie o wygranej w formie wiadomosci e-mail na adres podany wczesniej przez uczestnika
konkursu. W razie braku odpowiedzi na e-mail przez uczestnika do dnia 31 pazdziernika 2011 r.,
organizator podejmie probe skontaktowania si¢ z laureatem droga telefoniczna.

2.7. W przypadku braku kontaktu zwrotnego ze strony laureata do dnia 6 listopada 2011 r. laureat
Nagrody Gltoéwnej traci prawo do nagrody, a nabyte przez niego uprawnienia scedowane zostang na
uczestnika, ktorego wskaze jury.

2.8. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ realizacji nagrody gtownej, z przyczyn
nie lezacych po jego stronie.

2.9. Realizacja Nagrody Gtownej odbedzie si¢ w terminie <terminy meczow do ustalenia> .
3. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

3.1. Biorgc udziat w Konkursie Uczestnik oraz jego przedstawiciel ustawowy, wyraza zgod¢ na
przetwarzanie przez Organizatora jego danych osobowych dla wypelnienia usprawiedliwionych celéw
zwigzanych z wykonaniem zobowigzan wynikajacych z Konkursu wobec jego Uczestnikow,
polegajacych w szczegélnosci na realizacji nagrody. Laureat Kkonkursu wyraza zgode na
opublikowanie danych osobowych w formie skroconej (imig¢, nazwisko, miejscowo$¢) w $rodkach
masowego przekazu - wylacznie na potrzeby niniejszego Konkursu przez okres 120 dni
kalendarzowych od dnia zakonczenia Konkursu.

3.3. Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane wylacznie doraznie ze wzgledow technicznych
przez agencje K2 Internet SA. Nastepnie, w zwigzku z postanowieniami zawartymi w punkcie 3.1,
dane te zostang zanonimizowane lub usuni¢te.

3.4. Dane osobowe Uczestnika podlegaja ochronie przewidzianej w Ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r.
0 ochronie danych osobowych.

3.5. W opracowaniu i przeprowadzaniu konkursu moga uczestniczy¢ inne podmioty, w szczegdlnosci
Agencje Reklamowe i Redakcje, na podstawie uméw cywilno-prawnych z Organizatorem
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3.6. Uczestnik decydujac si¢ na udzial w Konkursie o$wiadcza, ze posiada pelne prawa autorskie
osobiste 1 majatkowe, do zgloszonych utworow, oraz z chwila dokonania Zgtoszenia do Konkursu
udziela Organizatorowi licencji na korzystanie i rozporzadzanie bez osobnego wynagrodzenia z wyzej
wymienionych praw w zakresie zwielokrotniania prezentacji dowolna technika, wprowadzania do
obrotu dowolnym sposobem oraz rozpowszechniania dowolnym sposobem, w tym poprzez Internet,
telewizje i1 inne $rodki techniczne, bez ograniczen czasowych i terytorialnych. Uczestnik zapewnia, ze
zgloszony utwor nie narusza praw osob trzecich. W przypadku, gdyby jakakolwiek osoba trzecia
wniosta jakiekolwiek roszczenia w stosunku Organizatora, Uczestnik przejmie wszelkg
odpowiedzialno$¢ z tego tytutu na siebie. W zwiazku z pkt 3 ¢) - ujetym w opisie Drugiego Etapu
Konkursu - Uczestnik o$wiadcza, ze powyzsze o$wiadczenie zostalo potwierdzone przez jego
przedstawiciela ustawowego.

3.7. Przekazanie wyzej wymienionych danych przez Uczestnika jest dobrowolne. Uczestnik ma prawo
zada¢ poprawienia badz usuniecia podanych przez siebie danych w kazdym czasie.

4. ODPOWIEDZIALNOSC ORGANIZATORA

4.1. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za ewentualne problemy techniczne, majace wplyw na
wypeienie warunkéw uczestnictwa w Konkursie.

5. POSTANOWIENIA KONCOWE

5.1. Zasady udzialu w Konkursie okresla niniejszy Regulamin.

5.2. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu, jezeli nie wptynie to na
pogorszenie warunkow uczestnictwa w Konkursie bez powiadomienia o tym Uczestnikow.

5.3. W wypadku braku kontaktu ze zwyci¢zca lub innych trudnosci organizacyjnych, Organizator
moze wprowadzi¢ stosowne zmiany przebiegu Konkursu.

5.4. Organizator nie wezmie udziatu w zadnej dyskusji nad aspektami proceduralnymi ani wynikami
Konkursu.

5.5. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje si¢ przepisy kodeksu
cywilnego.
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